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Este documento establece los criterios y directrices para la correcta
aplicacion de la marca Deportivo Independiente Medellin.
Su cumplimiento aseqgura consistencia, coherencia y profesionalismo en
todas las comunicaciones de la institucion.
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El escudo del Deportivo Independiente
Medellin es el elemento mas importante de Ia
marca. Representa mas de un siglo de
historia, los valores del club y su posicion
como institucion lider en Colombia.



¢/ PRESENTACION

Escudo heraldico con linea superior ondulada
y esquinas redondeadas

Relleno rojo y blanco dividida al medio
por una franja azul ascendente

i

Llevamos con orgullo el nombre Monograma institucional compuesto
de nuestra ciudad. por las siglas D.I.M




GUIADE
UTILIZACION

Uso correcto: Utilizar el escudo original.
El contorno exterior siempre debe estar
presente.

W/ ESCUDOS Y REGLAS

Uso incorrecto: Distorsionar o ajustar el
escudo, asi como realizar cambios o
alteraciones visuales. No mantener
siempre sus proporciones, orientacion y
formato original.

Agregar deformaciones, rotaciones ni
efectos visuales como sombras o brillos.




W/ ESCUDOS Y REGLAS

OTROS USOS
INCORRECTOS

€ Evitar estos ajustes:

1.

2.
3.
4.
3
B.
7.
8.
g,
10

Agregar elementos al escudo.
Cambiar el color del escudo por
colores alternativos.
Cambiar la tipografia del escudo.
Mover elementos del escudo.
Usar el escudo sin el contorno
exterior.
Cambiar el grosor de los contornos.
Inclinar el escudo en un angul
superior a 10°.
Cambiar el color del contorno.
Deformar la estructura del escudo.
. Cambiar los colores incluso si se
mantiene la paleta original.
11. Modificar la proporcion de los
elementos que componen el escudo.
12. Agregar elementos sin autorizacion
del departamento de marca.

en este apartado DEBE ser
autorizado por el equipo de MARCA

Cualquier otro uso no mencionado
de lainstitucion.




¢/ ESCUDOS Y REGLAS

COLORES
OFICIALES

A continuacion, mostramos los usos
correctos del escudo en su version de
plenos.

Estos ejemplos aseqguran que el escudo
mantenga su integridad visual y su
impacto en todas las aplicaciones.

Q El escudo debe llevar siempre
un contorno DORADO exterior,
que no sera visible sobre fondo
dorado.

Q El contorno dorado exterior
siempre debe estar presente
cuando el escudo se encuentra
en su version a color.




/' ESCUDOS Y REGLAS

ESCUDO |
MONOCROMATICO

Esta variante monocromatica del
emblema institucional representa la
sintesis maxima de nuestra identidad,
disenada para garantizar una legibilidad
impecable y una presencia de marca
sofisticada en aplicaciones de alto
contraste.

Al eliminar la policromia, la fuerza visual
se concentra en la arquitectura del
escudo, resaltando la franja diagonaly el
protagonismo tipografico de MEDELLIN.

Cuando el fondo es oscuro debe
implementarse la version en Negativoy si
el fondo es claro se debe implementar la
version del escudo en positivo. Asi se
incrementa la legibilidad en tamanos
reducidos




¢/ ESCUDOS Y REGLAS

USOS
INCORRECTOS

e Version en positivo sobre fondos oscuros:
Disminuye la Vvisibilidad en tamanos
reducidos.

Q Version en negativo sobre fondos claros:
Disminuye la Vvisibilidad en tamanos
reducidos.

Q Uso sobre fondos Complejos o Saturados:
El escudo nunca debe aplicarse sobre
texturas, fotografias con excesivo ruido
visual o patrones psicodélicos que
interfieran con su silueta.

Q Alteracion de la Paleta Cromatica: Se
prohibe el uso de colores ajenos a la gama
institucional.

QAplicacién de Efectos y Degradados No
Autorizados: Queda prohibido anadir
sombras, biseles, destellos (flares) o
degradados internos que no formen parte
del diseno original.
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¢/ COLORES PRIMARIOS

ROJO
#e12935

C 3% R 22
M 93% | G 4
Y 76% | B b3

K 0%

PANTONE: 1795 C

El rojo y el azul no son solo nuestros colores tradicionales: son nuestra
identidad, nuestra historiay nuestra declaracién de amor a la institucion.
El rojo representa la pasion indomable del equipo del pueblo, la sangre
que corre en las venas de cada hincha Poderoso cuando el equipo saltaa
la cancha. El azul simboliza la lealtad inquebrantable y la grandeza de un
club que nunca se rinde. Acompanados del blanco y el dorado, simbolos
de unidad y tradicién. Juntos, estos colores cuentan quiénes somos,
como sentimos y por qué luchamos.

Siempre usar los codigos exactos. Las variaciones de color
comprometen la identidad.

Para impresion: utilizar valores CMYK'y PANTONE

Para digital: utilizar valores HEX 0 RGB
Para casos especiales: consultar con el area de marca

AZUL BLANCO DORADO
#182c4d HEFFFT #dbb66f

C 100% C 0% R 2565 C 1% | R 219
M 83% M 0% G 255 M 28% | G 182
Y 40% Y 0% B 255 Y 65% | B M
K 40% K 0% K 3%

PANTONE: 533 C PANTONE: Blanco PANTONE: 871C
solido
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¢/ AREA DE SEGURIDAD

ESPACIO
EXCLUSIVO

Dejamos un area de seqguridad alrededor
del escudo para asegurar su integridad
visual.

Esta é&rea de sequridad tiene las
dimensiones equivalentes a la ALTURA
del monograma del escudo en sentido
vertical.

Es fundamental respetar esta medida
para evitar que otros elementos
graficos o de diseno interfieran con la

claridad y la presencia del escudo en X
cualquier aplicacion visual.




¢/ COBRANDING

OPCION
LOGO VERTICAL

Con un logo en formato cuadrado u
vertical se le debe dar prioridad al peso
visual por encima del peso geométrico.
Esto hace que el bloque se perciba
cohesionado y ninguna marca se vea
"hundida" respecto a la otra.




¢/ COBRANDING

OPCION

LOGO HORIZONTAL

A diferencia de las marcas circulares o
verticales, el equilibrio con logotipos
horizontales no se determina por los
vértices superiores (picos) del escudo,
sino por su valle central.

La linea del limite superior del
contenedor de la marca aliada se
proyecta desde la curvainterna superior
del escudo del DIM.

Esto garantiza que el cuerpo principal y
el peso visual de ambos elementos
queden perfectamente equilibrados en
el plano horizontal, evitando que la
marca aliada se perciba hundida o
sobredimensionada.

o DIMAYOR

COLOMBIA




|

NUESTRA
COMPOSICION

eeeeeeee



¢/ NUESTRA COMPOSICION

USO DE
IMAGENES

Miﬂ‘““‘
Para todas las comunicaciones de
nuestros aliados comerciales 'y -
patrocinadores oficiales del Deportivo s 3 =2 NACIMOS
Independiente Medellin, se deben utilizar s - PODEROSAS
unicamente fotografias actualizadasy ( = SN
previamente aprobadas por el area de

marca. e
4
Se permite el uso de imagenes grupales o %
composiciones que incluyan al menos tres ploy,coéé
(3)jugadores/as del plantel o integrantes %\otﬂs

del cuerpo técnico, siempre que estén iy
vistiendo la indumentaria oficial ACTUAL

del club. . Xy oy . il
Queda estrictamente prohibido el uso de ‘ PRy TN \

imagenes individuales de jugadores sin la w0y : . : VAMOS
autorizacion expresa del area MEDELLIN
correspondiente, dado que dicho uso

podria vulnerar sus derechos de imagen. SOMOS

MEDELLIN

Pasar por alto estas directrices
podria resultar en consecuencias
legales.
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¢/ TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

BARLOW

La tipografia oficial del Deportivo Independiente
Medellin es Barlow, en sus versiones regular, light,
medium, bold y extrabold, asi como su variante Barlow
condenced y Barlow Italic. Esta familia tipografica
refleja el equilibrio entre solidez y dinamismo que
caracteriza al Poderoso: legible, moderna y con
caracter. Su uso en diferentes pesos permite construir
jerarquias claras y comunicar con identidad en todos
los soportes, desde piezas institucionales hasta
campanas y contenidos digitales.

La coherencia tipografica es parte esencial de nuestra
expresion visual como club.

Barlow es wuna familia tipografica sans-serif,
ligeramente redondeaday de bajo contraste. Se inspira
en el estilo visual del publico californiano, por lo que
Barlow comparte cualidades con las placas de
matriculas, las senales de carretera, los autobusesy los
trenes de este estado.

Disenada por Jeremy Tribby

BARLOW LIGHT

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPORSTUVWXY/Z

BARLOW REGULAR

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

BARLOW MEDIUM

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

BARLOW SEMIBOLD

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

BARLOW BOLD

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

BARLOW EXTRABOLD

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ




¥/ VARIABLES

BARLOW LIGHT ITALIC BARLOW CONDENSED LIGHT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPORSTUVWXY/ ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
BARLOW REGULARITALIC BARLOW CONDENSED MEDIUM
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
BARLOW MEDIUM ITALIC BARLOW CONDENSED SEMIBOLD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
BARLOW SEMIBOLD ITALIC BARLOW CONDENSED BOLD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz ahcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

BARLOW EXTRABOLD ITALIC

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
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Autorizacion de usos externos
El custodio de la Marca



¢/ GOBERNANZA Y RESTRICCIONES

RESTRICCIONES DE
ASOCIACION Y CONTEXTO

La marca del Deportivo Independiente
Medellin (o cualquiera de sus sub marcas)
NO DEBE asociarse directa o indirectamente
con:

Partidos politicos especificos o ideologias
partidarias.

Contextos de violencia, discriminaciéon o
conductas inapropiadas.

Productos o servicios que contradigan los
valores institucionales.

Marcas que compitan directamente con
los patrocinadores oficiales del club

Excepcion: Las marcas competencia de
patrocinadores pueden asociarse si son
patrocinadoras de la competicion disputada
(Ej: Betplay es competencia de Wplay, pero
patrocina la Liga Colombiana).

Pasar por alto estas directrices
podria resultar en consecuencias
legales.
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¢/ GOBERNANZA Y RESTRICCIONES

AUTORIZACION DE
USOS EXTERNOS

Fabricantes de indumentaria, agencias,
marcas aliadas, disenadores y terceros que
deseen usar la marca deben:

Solicitar autorizacion formal al
departamento de marca.

Proporcionar mockups o muestras antes
de produccién.

Garantizar adherencia a este manual.

Firmar acuerdo de licencia(si aplica)




Y/ CUSTODIO DE LA MARCA
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El Departamento de Marca del Deportivo
Independiente Medellin es el custodio de esta
identidad. Cualquier duda o pregunta sobre el
uso de la misma debe dirigirse a:

« Email: coordinacionmarca@dimoficial.com
« Oficina: Sede administrativa El Equipo del
Pueblo S.A.
Cra b8 #37b-22 - Barrio Pilsen (Itagii)
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Documento Version: 1.0
Fecha de Publicacion: Junio 2026
Proxima Revision: Junio 2027

Aprobado por: Coordinacion de Marca - El Equipo del Pueblo S.A.
Deportivo Independiente Medellin
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